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Клієнт (весь трафік) 7 959 47 0,6% 34 72,3% 4 12% 0,1%
Клієнт (google ads + google organic) 1 611 43 2,7% 40 93,0% 5 13% 0,3%
Інтернет-магазин 1 48 021 2 805 5,8% 1 785 63,6% 1 340 75% 2,8%
Інтернет-магазин 2 43 403 3 398 7,8% 3 383 99,6% 2 295 68% 5,3% Автокраски та аксесуари для СТО
Інтернет-магазин 3 770 13 1,7% 15 115,4% 8 53% 1,0% Просислові інструменти
Інтернет-магазин 4 4 841 333 6,9% 122 36,6% 76 62% 1,6% Магазин спортивних футболок
Інтернет-магазин 5 1 065 853 348 047 32,7% 207 103 59,5% 23 278 11% 2,2% Інтернет-магазин книжок
Інтертнет-магазин 6 4 941 1 520 30,8% 228 15,0% 38 17% 0,8% Магазин косметики
Інтертнет-магазин 7 1 437 126 8,8% 61 48,4% 36 59% 2,5% Магазин косметики
Інтертнет-магазин 8 6 136 59 1,0% Магазин взуття
Висновок: 
Проаналізував воронку продажу для інтернет магазину Клієнта, можна побачити 3 єтапи воронки: 

1. Сеанси -> Add to cart. 
2. add to cart -> begin_checkout. 
3. begin_checkout -> purshace. 

За приклади для порівняння взяли інтернет-магазини які окуповуються і мають дуже схожу тематику. 

Що можна побачити після анаоізу: на 2 та 3 етапах воронки конверсія знаходиться в межах норма. На 1 єтапі вона відрізняється від інтернет-магазинів для порівняння в 10 разів, що не є нормою.  



Session add to cart %, add to cart begin_checkout %, begin_checkout purshace %, purshace Overall conversion rate
Весь трафік 7 959 47 0,6% 34 72,3% 4 12% 0,1%


